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VI FORO MONGOFRA ECONOMIA Y MEDIO AMBIENTE

El producto local encomienda su futuro
ala union y la complicidad del cliente

» La producciéon hortofruticola tiene un gran potencial de
crecimiento, sobre todo en los hoteles y la compra publica

Mercé Pons

«En Menorca decimos que s'opera-
ci6 ha anat bé, pero madona és morta,
y esto es lo que le pasa al producto
local, que todo el mundo habla de
€l pero el sector se desangra». Son
las palabras que utiliz6 el presi-
dente de la empresa Agromenor-
ca, Joan Moliner, para describir lo
que esta ocurriendo con el sector
hortofruticola menorquin. Lo cier-
to es que tiene mucho potencial,
hay numerosas vias a explorar, el
producto de proximidad estd en
auge y las dietas saludables tienen
la fruta, la huerta y las legumbres
en el centro, pero en cambio, en
Menorca solo se produce el 6,5 por
ciento de la fruta que se consume,
y el 10 por ciento de la huerta, se-
gun desvela el estudio del Consell
sobre flujos alimentarios.

Pese a ello, el sector hortofruti-
cola menorquin tiene gran futuro,
pero depende de la unién y de la
creacion de acciones e iniciativas
que generen valor. Hay que mejo-
rar las conexiones entre los pro-
ductores, pero también entre estos

y sector de consumo.

Esta fue una de las grandes con-
clusiones a la que se llego ayer en
el VI Foro Mongofra de Economia
y Medio Ambiente que este aio ha
pretendido abrir un nuevo melén,
el del sector hortofruticola. Cele-
brado en la finca de Mongofra
Nou y organizado por «Es Diari»
y Mongofre World Heritage, el en-
cuentro generd un interesantisimo
debate hasta el punto de poner so-
bre la mesa varias iniciativas a ex-
plorar.

Tanto los ponentes como las au-
toridades politicas que intervinie-
ron en el Foro coincidieron en que
la unificacion del sector «es pri-
mordial» ya que «si no remamos
todos juntos, serd verdad que sa
madona sera morta», indicaba el
conseller de Economia y Territo-
rio, Miquel Company. Hablaba de
cooperativismo para dignificar
precios y poder crear herramientas
efectivas para impulsar canales de
comercializacion porque «el pro-
ductor debe preocuparse solo de
eso, de producir, y el comercializa-
dor, de poner en el mercado el

La consellera balear
observa para, luego,
poder deshacer «los
nudos y atascos»

P La consellera balear de Agri-
cultura, Mae de la Concha, cerré
ayer el Foro Mongofra aseguran-
do que ahora «observo, escucho
y valoro» para saber «dénde es-
tan los nudos y los atascos de
las subvenciones que tanta gen-
te estd esperando». Hacia un si-
mil con una casa nueva. «No la
amueblo en el primer mes, pri-
mero observo y aqui hago lo
mismon. Coincidia con el pro-
ductor Tolo Olives con respecto
a la elevada media de edad de
los agricultores. Y abogaba por
dignificar el sector. Asimismo,
«la agricultura, como la cultura,
necesitan ayuda, no siempre son
rentables, pero deben serlo para
quien dedica su tiempo y vida»,
apuntaba.

producto». Y si, decia, «es mas ca-
10 pero el valor anadido se paga».

La base para incrementar y di-
versificar la produccion estd en
mejorar la conexién entre los pro-
ductores, «pero también entre pro-
ductores y sectores de consumo, a
la vez que se hace cada vez mds
necesaria la creacion de figuras de
intermediacion para la comerciali-
zacién y para la transformacion
del producto», apuntaba la técnica
de la plataforma Agroxerxa, Eva
Cardona. Tam-
bién se referia a
la  conciencia-
cién de la ciu-
dadania  para
que entienda la
importancia de
apostar por Me-
norca, por el producto local.

La directora del hotel Artiem
Carlos, Ana Panera, también hacia
hincapié en ello, ya que «el sector
tiene un futuro exponencial si en-
tre todos creamos acciones que ge-
neren valor anadido». El consumi-
dor valora cada vez mas la soste-
nibilidad y por eso, hay que

[ [D pressreader’ Fressia

» LOSHANDICAPS
Elsector debelidiar conla
faltaderelevo generacional
y lacompetencia delos
mercados globales

P Menorca solo produce el 6,5 por ciento de la fruta que
consume y el 10 por ciento de la verdura, segtin un estudio
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aprovechar el momento porque
«el kilémetro cero tiene una histo-
ria que contar, hay que apostar
por la agricultura que cada vez de-
mandan més los consumidores».
Esta cadena hotelera menorqui-
na ha hecho una apuesta por la in-
corporacion del producto de pro-
ximidad en sus ments. No obstan-
te, «hay mucho recorrido con este
sector, es uno de los canales con
mayor potencial de crecimiento»,
aseguraba Joan Moliner, quien in-
dicaba que
«aunque el pro-
ducto local exis-
te, estamos den-
tro, queda un
abismo por ha-
cer» en este ni-
cho de mercado.
Y ponia un ejemplo con el que re-
flexionar. Los hoteles ponen en sus
bufetes el zumo de naranja como
el imprescindible de los desayu-
nos. La naranja que se consume
ahora procede de Suréfrica o de
Chile, entre otros enclaves, cuando

Continiia en la pagina siguiente

La transformacion
del producto de
Menorca, un reto
de futuro

» Transformar la fruta o la
verdura de Menorca para que
llegue al consumidor final en
otro aspecto aunque conser-
vando su calidad y su esencia
local es uno de los grandes re-
tos que ayer se pusieron sobre
la mesa y del que surgieron ini-
ciativas de lo mas interesantes.
Para Eva Cardona, «la transfor-
macion es enrevesada porque
la inversion es costosay, pero la
solucion podria ser, agregaba
Cardona, el obrador comparti-
do o, incluso, apuntaba a coci-
nas de edificios publicos que
estan infrautilizadas que se po-
drian habilitar con una minima
inversion. Asi «se podrian ges-
tionar excedentes». Joan Moli-
ner daba un paso mas y fijaba
su mirada en las cocinas de los
hoteles donde poder elaborar
sofritos o mermeladas para la
proxima temporada. Gusto.
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